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Abstract. The purpose of this study is to determine the effect of corporate social responsibility, corporate image
and competitive advantage on economic performance in food and beverage sub-sector manufacturing
companies listed on the Indonesia Stock Exchange. The research time period used is 4 years, namely the 2018-
2021 period. The population of this study includes all state-owned companies listed on the Indonesia Stock
Exchange for the 2018-2021 period. The sampling technique used purposive sampling technique. Based on the
predetermined criteria obtained 10 companies. The type of data used is secondary data obtained from the
Indonesia Stock Exchange website. The analytical method used is panel data regression analysis using the
eviews 9.0. The results of this study indicate that Corporate Social Responsibility and Corporate Image have no
effect on Economics Performance, while Competitive Advantage has an effect on Economics Performance.
Keywords: economics performance, corporate image, competitive advantage

Abstrak. Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui pengaruh corporate image dan competitive advantage
terhadap economics performance pada perusahaan manufaktur sub sektor makanan dan minuman yang terdaftar
di Bursa Efek Indonesia. Periode waktu penelitian yang digunakan adalah 4 tahun yaitu periode 2018-2021.
Populasi penelitian ini meliputi seluruh perusahaan BUMN yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode
2018-2021. Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik purposive sampling. Berdasarkan kriteria yang
telah ditetapkan diperoleh 10 perusahaan. Jenis data yang digunakan adalah data sekunder yang diperoleh dari
situs Bursa Efek Indonesia. Metode analisis yang digunakan adalah analisis regresi data panel dengan
menggunakan program pengolah data eviews 9.0. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Corporate Image
tidak berpengaruh terhadap Economics Performance, Sedangkan Competitive Advantage berpengaruh terhadap
Economics Performance.

Kata kunci: economics performance, corporate image, competitive advantage

LATAR BELAKANG

Suatu perusahaan yang beroperasi menghasilkan sebuah produk, tidak hanya
memikirkan bagaimana sebuah produk yang dihasilkan disukai oleh para konsumen tetapi
juga bagaimana perusahaan tersebut dapat bersaing di pasar masyarakat dengan berbagai
macam pesaing yang ada. Adapun salah satu indikator keberhasilan produk perusahaan

tersebut dilihat dari merk yang membuat satu produk tersebut memiliki indentitas di pasar
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masyarakat. Kesuksesan dalam penjualan suatu produk perusahaan dapat menghasilkan

economics performance atau kinerja ekonomi yang tinggi.

Salah satu fenomena pembatasan barang ekspor sektor perdagangan terjadi antara
Indonesia dan China. Contohnya ekspor minyak kelapa sawit yang menurun dari bulan
Januari 2020 sebanyak 478.000 ton dan bulan februari hanya 84.000 ton. (kemenperin.go.id).
Melambatnya pertumbuhan konsumsi juga menjadi faktor penurunan ekonomi di Indonesia.
Pada awal tahun 2019 pertumbuhan konsumsi sebesar 5,0 lebih rendah dari akhir tahun 2018
sebesar 5,08%. Hal tersebut menyebabkan kinerja perusahaan yang bergerak dibidang
makanan dan minuman menurun. PT. Unilever Indonesia Tbk salah satu yang mengalami
penurunan kinerja ekonomi perusahaan dikarenakan penjualan produk makanan dan
minuman yang merosot. PT. Unilever Indonesia Tbk mencatat pendapatan yang dihasilkan
sebesar Rp. 3,1 Triliun, pendapatan tersebut menurun dari tahun 2018 sebesar Rp. 3,8 Triliun

yang artinya laba dari perusahaan tersebut turun 8,8% (www.liputan6.com).

Corporate image atau citra perusahaan juga menjadi faktor yang mempengaruhi
kinetja ekonomi perusahaan. Kesan buruk dari sebuah perusahaan, dari mana pun asalnya,
pasti mengarah pada reputasi merek. Oleh karena itu, jika ingin membangun citra perusahaan,

maka selalu mulai untuk fokus pada merek anda terlebih dahulu.

Faktor selanjutnya adalah competitive advantages atau keunggulan kompetitif. Jika
suatu perusahaan ingin berkembang dan sukses dalam jangka waktu yang lama, perusahaan
harus terus meningkatkan keunggulan kompetitifnya. Competitive advantage adalah suatu
kondisi emiten yang memiliki sesuatu yang unggul dari pesaingnya. Keunggulan kompetitif
adalah perusahaan yang mengalami keunggulan bersaing ketika tindakan-tindakan dalam
suatu industri atau pasar menciptakan nilai ekonomi dan ketika beberapa perusahaan yang

bersaing terlibat dalam tidak serupa (Barney dalam Djodjobo dan Tawas. 2014).

Berdasarkan latar belakang tersebut, maka peneliti mencoba menganalisis “Pengaruh
Corporate Image dan Competitive Advantage Terhadap Economics Performance (Studi
Empiris pada Perusahaan Manufaktur Sub Sektor Makanan dan Minuman yang
terdaftar di BEI Periode 2018-2021)”.
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METODE PENELITIAN

Jenis penelitian ini termasuk penelitian kuantitatif. Metode penelitian kuantitatif adalah
pendekatan penelitian yang analisis datanya berbentuk angka atau data kualitatif yang
diangkakan, mulai dari pengumpulan data, penafsiran terhadap data tersebut, serta
penampilan hasilnya berbentuk angka (Eksandy, 2018). Metode penelitian yang digunakan
yaitu metode analisis regresi data panel dengan bantuan software E-Views 9.0. Penelitian ini

menggunakan penelitian asosiatif (hubungan).

Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh perusahaan manufaktur sub sektor
makanan dan minuman terdaftar di Bursa Efek Indonesia 2018-2021 Adapun sampel pada
penelitian ini ditentukan dengan menggunakan metode non probability dengan teknik

purposive sampling yaitu teknik penentuan sampel dengan mempertimbangkan kriteria

tertentu.
Tabel 1 Definisi operasional dan pengukuran variable
Proksi dan Penelitian
iabel F 1
Variabe Terdahulu ormula
Economic Performance ROE
Economic merupakan ~ kemampuan  suatu Net Operating Profit
Performance perusahaan untuk mendapatkan laba _ After Tax
dari aktivitas yang dilakukan. Equity
Corporate Corporate Image merupakn S Reward n
Imave Kemampuan  perusahaan  untuk Cl = R r—
8 mengukur nilai perusahaan. quity
. Competitive Advantage merupakan CA
Competitive . .
kemampuan  perusahaan  untuk Operational Profit
Advantage . . =
menghasilkan profitabilitas. sales net

Sumber : Data diolah peneliti (2022)

Jenis data yang digunakan dalam penelitian adalah data kuantitatif yang berupa data
sekunder dengan sumber data berupa laporan keuangan Pada Perusahaan Manufaktur Sub
Sektor Makanan dan Minuman di Indonesia Periode 2018-2021, yang diperoleh dari website
www.idx.co.id. Adapun teknik pengumpulan data yang digunakan yaitu studi kepustakaan

dan dokumentasi.

Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini meliputi Uji Statistik,
Pemilihan model CEM, FEM, REM dengan uji Chow, uji Hausman, uji LM dilanjutkan

dengan uji Koefisien Determinasi, Uji F, Uji T dan Analisis Regresi Data Panel.
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HASIL
Tabel 2 Statistik Deskriptif

Mean Median Max Min St. Dev  Obs

Economic Performance (CP) 0.139750 0,050047 0.260000 0.020000 0.061623 40

Corporate Image (CI) 0.774750 0.810000 1.000.000 0.080000 0.227100 40
Competitive Advantage 0.144250 0.110000 0.500000 0.040000 0.108057 40
(CA)

Sumber : Data Diolah Penulis (2022)

Berdasarkan hasil analisis statistik deskriptif pada tabel 2 dapat diketahui bahwa
jumlah data yang digunakan berjumlah sama yaitu 40 sampel. Nilai Max menunjukan kisaran
nilai terbesar dalam penelitian, sedangkan nilai Min menunjukan kisaran nilai terkecil dalam
penelitian. Nilai Mean menunjukan kisaran nilai rata-rata atau total dari masing-masing
variabel dibagi jumla sampel. Sedangkan St.Dev menunjukan simpangan data yang ada
dalam penelitian.

Tabel 1 Pengujian Regresi Data Panel

Effect Prob >

Test ¥ Det-Test (Prob>F)/(Prob>Chibar2)/(Prob>Chi2) Hasil
CEM 0,0000 Uji Chow 0,0000 FEM
FEM 0,0000 Uji Hausman 0.2025 REM
REM 0,0000 Uji Lagrange 0.0003 REM

Multiplier

Sumber : Qutput Eviews 9.0

Berdasarkan pengujian, model regresi data panel yang akan digunakan dalam uji
hipotesis dan persamaan regresi data panel adalah REM (Random Effect Model). Pada
Random Effect Model tidak perlu dilakukan uji asumsi klasik karena Random Effect Model
merupakan metode estimasi Generalized Least Square (GLS). Teknik GLS ini dipercaya
mengatasi adanya autokorelasi runtun waktu (time series) serta korelasi antar observasi (cross

section).
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Tabel 2 Hasil Regresi Data Panel (Random Effect Model)

Variabel Coefficient Std Error t-Statistic Prob
C 0.042084 0.030862 1.363646 0.1811
CI 0.034865 0.019538 1.784476 0.0828

CA 0.582971 0.095554 6.100935 0.0000

Sumber: Qutput E-Views 9.0

Analisis regresi data panel digunakan untuk memberikan ketersediaan jumlah data
yang diteliti semakin banyak sehingga data penelitian dapat memenuhi persyaratan dan sifat-
sifat statistik dimana jumlah data yang layak untuk di teliti dalam penelitian ini.

Tabel 5 Rangkuman Hasil Penelitian

Hipotesis T-Statistik  Signifikansi  Keterangan
H; : Corporate Im'age tidak memiliki pengaruh 1784476 0.0828 Ditolak
terhadap Economics Performance
Hj: Competitive 4dvantage memiliki pengaruh 6.100935 0.0000 Diterima
terhadap Economics Performance
.5032

Adjusted R-Square 0.503237

0.000003

Prob F statistic

EP = 0.042084 -0.061507 CSR +
Hasil analisis model regresi data panel 0.034865 CI +0.582971 CA + ¢

Sumber: Data diolah, 2023

HASIL DAN PEMBAHASAN

Berdasarkan rangkuman hasil penelitian pada tabel 5 diketahui bahwa variabel
Corporate Image tidak memiliki pengaruh terhadap Economics Performance pada perusahaan
manufaktur sub sektor makanan dan minuman yang terdaftar di BEI tahun 2018-2021. Hasil
Penelitian ini tidak mendukung Teori Legitimasi karena perusahaan kurang meningkatkan
minat dari masyarakat, hal tersebut dibuktikan dengan penghargaan yang menurun setiap
tahunnya. Penghargaan tersebut diberikan kepada perusahaan dengan pertimbangan berhasil
atau tidaknya mempengaruhi perilaku masyarakat selama perusahan tersebut beroperasi.
Hasil Penelitian ini konsisten dengan penelitian Eksandy, Sari dan Dewanti (2021) dan
Eksandy, Murtanto dan Arsjah (2021) yang menyatakan bahwa corporate image tidak

memiliki pengaruh terhadap economics performance. Namun, hasil penelitian ini tidak
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sejalan dengan Ferryanto dan Hatane (2015) yang menemukan adanya pengaruh corporate

image terhadap economics performance.

Berdasarkan rangkuman hasil penelitian pada tabel 5 diketahui bahwa variabel
Competitive Advantage berpengaruh terhadap Economics Performance pada perusahaan
manufaktur sub sektor makanan dan minuman yang terdaftar di BEI tahun 2018-2021. Hasil
Penelitian ini mendukung Teori Legitimasi bahwa perusahaan yang mengungkapkan laba
operasionalnya akan mendapat legitimasi para pemegang saham dan meningkatkan citra
perusahaannya sehingga kinerja ekonomi perusahaannya akan meningkat. Hasil Penelitian ini
konsisten dengan penelitian Wijanarko dan Merinda (2021) yang menyatakan bahwa
competitive advantage memiliki pengaruh terhadap economics performance. Namun, hasil
penelitian ini tidak sejalan dengan Purwanto dan Mela (2021) yang menemukan tidak adanya

pengaruh competive advantage terhadap economics performance.

KESIMPULAN DAN SARAN

Berdasarkan hasil analisis data yang didasarkan pada pembahasan hasil pengujian
hipotesis maka dapat ditarik kesimpulan bahwa variabel Corporate Image tidak memiliki
pengaruh terhadap Economics Performance. Hal ini dikarenakan corporate image hanya
sebagai motivasi perusahaan tanpa mempengaruhi minat masyarakat ataupun investor.
Sedangkan bahwa variabel Competitive Advantage dalam penelitian ini memiliki pengaruh
terhadap Economics Performance. Hal ini dikarenakan perusahaan yang memiliki keunggulan

bersaing akan lebih mudah dikenali masyarakat luar.

Penelitian ini dilaksanakan dengan segenap kemampuan peneliti, namun karena
keterbatasan sumber daya penelitian maka penelitian ini mempunya beberapa kekurangan.
yaitu Penelitian ini populasinya sebanyak 32 dan yang masuk ke dalam kriteria penelitian ini
banyak yang mengalami kerugian, tidak sesuai dengan variabel penelitian, maka jumlah

penelitian ini terbatas yaitu hanya 10 perusahaan.
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